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A ideia é da Castilho Holdings que, para isso, criou o site Previlege Tours e um cartao de pontos convertiveis em descon-

tos, o Previlege Travel Card

Previlege Tours ¢ guase um
dots em um: um portal de via-
LTS Yue ]1! e ter um cartao lll'
pontos. Com 250 euros logo i
{'.']]'N_'(.I-:l LR 18] '\'l'lil, dssim l.tlll_‘ LI‘
adquirido —, o cartao permute ir acumulando
pontos por cada viagem ou estada marcados,
sendo que no fnal esses mesmos pontos se
convertem om descontos,

II‘Jr"..ll.ilF 1‘”1';_‘_(.\ l]'.l S”\il‘ ]H'L'\]‘LILZEHC ll'd
Castilho Holdings ¢ mentor do concerro, acre
dita que esta nao ¢ uma tendéncia passageira
mas o futuro no mercado das VIEENS ¢ TUrLs-
mo. A aurtonomia do eliente, a Hexibilidade da
oferta final ¢ precos mas compeutvos for-
mam a tril u_{i;l base.

O portal di acrualmente acesso 4 uma
MOntra. Composta por mus de 150 patses ¢
mais de 100 mil hotdis, cabendo ao cliente a
|'|1.|I'L':1ll-'.lii {ll' VIEHS, |]l|‘L'| COouros "\L']‘\']Lf( Ms,
COmO sejarent-a-car, a precos que Horacio
Borges da Silva garante serem ambariveisy.,
De que forma? O presidente da Castilho Hol
dings confessa preferir uma emenor margem
de lucron para, em contrapartida, ganhar mais
Il t.|l|ul:l.

As actualizacoes do sie acontecem a uma
média diaria, com a constante introducao de
FIOVOS [t Hes ou ir]l-ill'lll.tt:‘l WS,

As primeiras deias do Previlege Tours
comecaram a ser delincadas em OQurubro de
2007. Os testes iniciais ¢ respectiva optimiza
Cilty ACONTECETIAM N0 Mmes seguinte, sendo que
as primeiras compras no site foram registadas
ja em Dezembro, Por essa dara, a meda de
visitas didrias rondou as 20, Hoje, ha dias ¢m
que o NUMero ]\I e t'hn'll_'\':ll' a8 fres l]1i|, das
quits, ¢ ¢m média, 10% s¢ convertem ¢m
compras num valor entre os 60 a 70 mil curos
por mes. De retenr que, atc a data, foram in
vestidos 300 mil curos no projecto,

Dos servicos mats procurados, destaque
]‘r;n',t s [1;it<a|["\ A l'\\'.l|'~.|\1';|||1.|'-- /e a3 B o
fentacows oler! de

ceiro, as experiencias

em dreds tao diversas como desportos, aven-
tura, zen & spa e gourmet). Alids, ¢ mesmo
intencao do presidente da Castilho Holdings
reforcar este tpo de ofertas, prevendo langar
dentror de meses as Tentagoes I'._S_"HI“*TL' (SIS

Faronste Travel Card, A prazo, o oiferta p wle

ri ser quase raflor made para que cada cliente

Possa e rm]ﬂ';n' de acordo com o seu [\L‘l'f” [
LOSTOS TS PUSSOAks,

i"\'l.l Aresr merecera mesmo um site [H'H
prio, com link directo ao da Previlege Tours,

0 qual se diferencia dos demais no mercado
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tambem pelo facto de estar traduzido em qua-
tro linguas. Para «permitir a todos os utiliza
dores marcar as suas viagens, de ¢ para qu:i]
quer parte do Mundo, de forma autonoma,
isto ¢, independente do agente de viagens ou

de « :pur:uhms, cxplic;tm 0% t'L:Hpr_ms-.'l\'cis.

Travel Card

Qu‘.tm]n fon |\t‘1l.k".ldn ¢ criado o PI‘L‘\'[]L‘};L‘
Travel Card, a ideia foi sempre a de dar aces-
soa um portal de inumeras potencialidades,
onde quem o procura pode mapear, datar e
custear as viagens de maneira autonoma, com
a vantagem inédita de cada reserva de hotel
levar a ereditagio de um valor a quem a com-
pra. O cartio — com um custo base de 70 eu-
ros — vem com um bonus de 250 euros, que
pode ser utilizado para descontos em todos
os servigos utilizados, ao longo de um ano.
Por cada reserva de estada em unidade hote

leira adquirida a Previlege ‘Tours, ¢ que estao
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do de

ACOmpd

dos Pink . A ideia

ensorial para g\

diat

viagens e na oferta Previlege Tours

estratégica com a Caixa de Crédito Agricola

para dl\til;:;lg‘;in e venda do cartio aos seus
baleoes. Listratégia essa que permite desde
I)

logo a Previlege Tours entrar em zonas geo
graficas 4 11‘.1!1:1!;1 Menos sensivels 4 compra
de viagens online ¢ que, garante Horacio Bor
ees da Silva, tem wajudado a dar grande visibi
lidade ao siter, Tanto assim ¢ que ate adata ¢
praticamente impossivel tracar um perfil tipo
dos clientes Previlege Tours, o 11 jovens ¢ me
nos jovens, homens ¢ mulheres, do interor ¢
do litorals, explica o responsavel,

Além de veiculo de comunicaciao (as res
tantes apostas na arca centrarame-se em apre
SENMAcOes 4 Imprensa ¢ investimentos  no
Google), o Previlege Travel Card ¢ ainda uma
ferramenta de hdelizacao, O objectivo ¢ fazer
COm que O ¢ nsumidor nao pense nunca em
distribuidas pelas caregorias Design, Prestige  deitar fora o cartio, alimentando o volume de
¢ Comfort, ¢ creditado no cartio como banus  negdcios, Para isso, muito contribuird também

208 do valor total da reserva. a aposta da empresa numa melhoria constante

Ja por cada reserva de pacotes de térias
¢ rent-a-car adquirida, ¢ creditado no cartio

10% do valor total da reserva.

da oferta e dos servicos,
«liste mercado e este tipo de ofertas tem

ainda mutto a crescers, defende Horacio Bor

Para ja, fol desenvolvida uma parceria - ges da Silva. ®

O presidente da Castilho Holdings, Horacio Borges da Silva, tem 38
anos, e iniciou-se no sector do turismo ha mais de 10 anos, em 1993
Depais, decidiu apostar na area da saude, com a importagao da marca
Tempur e sua conseqguente implementacao no mercado. Como fundador
da Castilho Holdings. diversificou o seu ramo de negocios para a area

financeira, para a area de saude, e novamente para o turismo, tendo lan

cado recentemente a Prev e Tours.: No sector do tunsmo, a Castilho
Holdings 5.PS., S.A, detém a HGB Travel, Lda., a Geotraveller, S A, e
a Previlege Tours, Lda. Na saude, as Clinicas Viver. e na area financeira a

Apoio a Solugoes Financeiras
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